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Curiosidades del marketing digital
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¿Qué empresario no ha oído hablar del "marketing digital"? Es casi seguro que ha construido su propio sitio web, ha empleado las redes sociales o ha utilizado algún otro tipo de promoción para completar todos los requisitos de esta categoría. En este artículo, se hablarán de las curiosidades que existen dentro del marketing digital. 
El sector del marketing rebosa originalidad, creatividad y arte. Esta actividad ha crecido con la introducción de nuevos y renovados artilugios tecnológicos, lo que ha dado lugar a una serie de opciones para obtener respuestas de los clientes. 
Algunos enigmas relacionados con el marketing digital

	En el mundo del marketing digital, tener un blog es crucial. Más del 60% de las decisiones de compra de los consumidores están influenciadas por éste. Los resultados de búsqueda y el ranking SEO de su empresa se ven afectados por el blog. En este sentido, hay que tener en cuenta el contenido de su blog.
	El formato de video es cada vez más popular entre los consumidores. La comunicación audiovisual ha demostrado ser más útil que la comunicación de texto en el marketing digital. Por ello, es fundamental que adapte sus comunicaciones a este formato, especialmente las que comparte en las redes sociales.
	El campo de las aplicaciones de video para móviles se está expandiendo a un ritmo vertiginoso. Es fundamental entender que las imágenes en movimiento son las más populares. Por ello, si el consumidor dispone de una aplicación móvil que le permita verlas, sus posibilidades de realizar una venta son considerablemente mayores.
	En los medios digitales, tiene 8 segundos para atraer la atención de un consumidor potencial. Debido a la rapidez con la que se procesan los medios digitales, habrá conseguido, o no, su objetivo después de este periodo. Por ello, el material debe ser único e inventivo; de lo contrario, perderá esta oportunidad.
	A los clientes les gusta el contenido que combina o integra videos, palabras, fotos y otra información complementaria. Sus clientes potenciales quieren ver material que sea sorprendente, fresco y único. Esta característica es fundamental en el marketing digital.
	Los cupones digitales, aquellos que se pueden obtener a través de aplicaciones móviles, ya son más buscados que los que se emiten en papel. Atrévase a utilizar los cupones digitales para promocionar su negocio.
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Estos enigmas del marketing digital le proporcionarán sin duda nuevas ideas de empresa. Empiece por estudiar más sobre el emprendimiento digital si aún no sabe cómo hacerlo. Haga que sus acciones sumen para que pueda llevar su negocio al siguiente nivel.

Por último, puede obtener recomendaciones sobre cómo digitalizar su negocio entrando al sitio web de Sube Agencia. La buena noticia es que pueden ayudarle a posicionar mejor su empresa. 
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¿Qué es y cómo funciona la nueva aplicación de Meta llamada Threads?
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La aplicación de Mark Zuckerberg que competirá con Twitter se ha lanzado tras meses de rumores y secretismo. 
Como compañera de Instagram, la conocida plataforma para compartir fotos que la empresa de Zuckerberg, Meta, adquirió hace más de una década, la nueva app, bautizada como Threads, fue anunciada el miércoles. Si los directivos de Instagram se salen con la suya, Threads también desplazará a Twitter, y algunos comentaristas tecnológicos ya la han bautizado como la "asesina de Twitter".
La tensión entre Zuckerberg y Elon Musk, que adquirió Twitter el año pasado, ha aumentado con la introducción de Threads. Al cambiar el algoritmo de la red social y otras características, Musk ha alterado la experiencia del usuario. Recientemente, ha limitado el número de tuits que se pueden ver a través de la aplicación, lo que ha enfurecido a los usuarios.
En los últimos meses, muchas empresas de Internet han intentado sacar provecho del malestar en Twitter. Aunque Instagram tiene una base de usuarios masiva, con más de 2,000 millones de usuarios activos mensuales en todo el mundo, Threads lleva ventaja gracias a la importante financiación que le proporciona Meta.
El miércoles, en su cuenta de Threads, el fundador de Facebook, Mark Zuckerberg, declaró: "Creo que debería existir una aplicación pública de conversaciones con más de mil millones de usuarios. Twitter tuvo la oportunidad de hacerlo, pero no la aprovechó. Espero que así sea".
¿Cómo funciona Threads y qué es?
Threads, una app desarrollada por Instagram, está diseñada para permitir conversaciones públicas en tiempo real. Además, es compatible con Instagram, la app estrella de la compañía y uno de sus muchos productos.
Adam Mosseri, fundador y consejero delegado de Instagram, declaró en una entrevista que el objetivo era crear una plataforma acogedora y abierta a las comunidades.
Threads e Instagram están estrechamente relacionados. Actualmente, los usuarios interesados en descargarse la nueva aplicación deben tener ya una cuenta de Instagram. El nombre de usuario del usuario en Threads debe utilizarse también en su cuenta de Instagram.
Si lo desean, pueden incluso importar inmediatamente su lista de seguidores de Instagram a Threads. El nuevo software también verificará a los usuarios certificados de Instagram. Los usuarios tienen la opción de hacer su cuenta de Threads privada o pública.
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¿En qué se diferencia de Twitter?En muchos aspectos, Threads y Twitter son bastante similares. Los usuarios pueden enviar mensajes basados en gran parte en texto en un feed desplegable, y pueden comentar los mensajes publicados por las personas a las que siguen. También pueden subir videos o fotos a la aplicación.
Pero Threads difiere de Twitter en algunos aspectos. La mensajería directa, una función que sí admite Twitter, no está soportada actualmente. Si los nuevos usuarios quieren ciertas funciones, Instagram dice que podría añadirlas a Threads conforme pasen los días.
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Curiosidades del debut de Threads
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Con la excepción de los países de la UE, la mayor parte del mundo ha adoptado el clon de Twitter basado en Instagram, y su debut ha suscitado una serie de interrogantes.
De hecho, podría decirse que el revuelo y la excitación caracterizaron las primeras horas de la nueva red social. Millones de personas no quisieron perderse el lanzamiento de la plataforma de Mark Zuckerberg, que incluso experimentó algunos problemas de funcionamiento como consecuencia de la afluencia masiva de nuevos usuarios.
Queremos aprovechar esta oportunidad para informar sobre las novedades más significativas que se han producido a lo largo del lanzamiento de Threads.
1,000,000 de visitantes cada hora
El debut de Threads estaba previsto inicialmente para el jueves por la mañana, pero Meta decidió retrasarlo al miércoles. Las "puertas" de esta flamante red social se abrieron en torno a las 19:00 ET, y el registro de nuevos usuarios fue absolutamente feroz.
De hecho, durante los primeros 60 minutos de funcionamiento, Threads alcanzó una media de su primer millón de usuarios y, a marchas forzadas, el ritmo se aceleró. En sólo 7 horas, según Mark Zuckerberg, había 10 millones de registros; en estos momentos, ya hay más de 30 millones.
La cifra es impresionante si se compara con otras plataformas de medios sociales. Instagram alcanzó el millón de usuarios en dos meses, mientras que Twitter tardó dos años. Es cierto que ocurrieron en periodos distintos, pero Meta puede aprovechar el hecho de que mucha gente opta por registrarse importando una cuenta de Instagram ya existente como forma de "abultar" la cifra.
Meta ha conseguido despertar una auténtica curiosidad por su nueva oferta. La verdadera dificultad ahora será mantener el interés de los millones de personas que han llegado buscando el mejor sustituto de Twitter.
En Threads no hay hashtags ni mensajes directos
Hubo dos elementos que faltaron en la primera versión de Threads y que llamaron mucho la atención, además de la incertidumbre inicial causada por el diseño de la aplicación. En primer lugar, no existen los hashtags, a pesar de que son una característica que ya se utiliza ampliamente en todas las redes sociales. Sin duda, un caso extraño dado que Instagram sí permite su uso. Cuando el ritmo de nuevos usuarios se estabilice en las próximas semanas, Meta probablemente introducirá esta función.
Ha habido cierto resentimiento de los usuarios por la imposibilidad de enviar mensajes directos. Aun así, todavía no está claro si esto se ha hecho a propósito. No hay que olvidar que Instagram ya integra el servicio de mensajes de texto de Meta, Messenger. Por lo tanto, no es poco realista suponer que la corporación planea limitar los chats privados a esa app, al menos inicialmente.
Threads no admite GIFs de forma nativa (todavía)
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Entre las personas que se inician en Threads, esto es posiblemente lo que más les decepciona. Aunque puede enviar películas y fotografías a la red social, los GIFs todavía no están soportados de forma nativa. Además, si utiliza un smartphone Android, tampoco puede añadirlos desde el teclado de Google.

Por el momento, la única forma de subir GIFs en los hilos es descargarlos en el smartphone y luego adjuntarlos al hilo. No obstante, la experiencia de cada usuario puede ser única. 
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¿Cómo aplicar el marketing digital?
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Las empresas solían bombardear a la gente con anuncios en la radio, la televisión y las vallas publicitarias antes de la era digital; sin embargo, en los últimos tiempos ha evolucionado una nueva forma de mostrar al público los productos o servicios que ofrece una empresa.
Hablamos del marketing digital, que es un conjunto de métodos de comunicación de productos o servicios. Para ello se emplean diversas tecnologías (como ordenadores, teléfonos móviles, redes sociales e Internet).
Puede utilizar las siguientes herramientas para aplicar el marketing digital en su empresa:
Página web
Dado que es donde la organización ofrece y vende sus productos y servicios, el sitio o portal web es el pilar más importante. Es necesario infundir confianza a los clientes potenciales para que puedan establecer una conexión comercial con la empresa.
Blog para empresas
Los blogs son otro recurso importante ya que lo ayudan a construir una audiencia proporcionando información relevante y atractiva. Puede utilizar artículos, vídeos, infografías, fotografías e imágenes, entre otras cosas, para mejorar su posicionamiento en los motores de búsqueda.
Medios sociales
Las empresas pueden desarrollar una comunidad de consumidores que se comprometan emocionalmente con la marca si tienen presencia en Facebook, Twitter, Instagram, LinkedIn, YouTube y otras plataformas de medios sociales. Con estas herramientas digitales tendrá presencia en los medios digitales y atraerá a nuevos clientes.
Marketing por correo electrónico
Este método consiste en enviar un mensaje promocional a un destinatario por correo electrónico. Dado que envía a los clientes potenciales al sitio web, es comúnmente empleado por el comercio electrónico. Puede utilizar boletines con información relevante para posicionar a las personas con su marca.
Publicidad en Internet
Si desea ver resultados de inmediato, puede utilizar un motor de búsqueda (Google Ads) y un enfoque de publicidad en las redes sociales (Facebook Ads, Instagram Ads, entre otros). Esto le ayudará a llegar a una mayor audiencia.
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Optimización para motores de búsqueda (SEO) Cuando un consumidor busca un producto o servicio en Google u otro sitio, la optimización para motores de búsqueda (SEO) es un método que consiste en aparecer en los primeros resultados de búsqueda. Se trata de una de las técnicas de marketing digital más populares, ya que aumenta el tráfico del sitio web.
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Tema Sencillo. Imágenes del tema: RBFried. Con la tecnología de Blogger.





































